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Antrag 
 
der Fraktionen von CDU und SPD       
 

Grundlagen für Wachstum im Tourismus schaffen      
 

        

Der Landtag wolle beschließen: 
 
Die Landesregierung wird gebeten, in der März-Tagung 2006 über den Stand der Aktivitäten 
zur Förderung des Tourismus und ggf. erforderliche Neuausrichtungen schriftlich zu berich-
ten. Dabei sollen insbesondere folgende Fragen beantwortet werden: 
 

Angebotsqualität 

o Welche Instrumente sollten verstärkt eingesetzt werden, um das Qualitätsmanagement 
und die Servicequalität im Tourismus Schleswig-Holsteins zu verbessern? 

o Wie können Unternehmen in der Tourismuswirtschaft unterstützt werden, bestehende 
Betriebe zu modernisieren? Welche Erfahrungen wurden bislang mit der „Investitions-
offensive“ gemacht? 

o Welchen Beitrag kann das Land Schleswig-Holstein leisten, um die Neuansiedlung von 
Hotelbetrieben mit hohem Standard zu erleichtern? 

o Wie können die Mittel des Schleswig-Holstein-Fonds flankierend für Investitionen ein-
gesetzt werden? 

o Welche Maßnahmen sind notwendig, damit die touristische Infrastruktur in Schleswig-
Holstein über das Regionalprogramm und dessen Nachfolge-programm ab 2006 hin-
aus verbessert wird, damit das Land gegenüber nationalen und internationalen Wett-
bewerbsregionen bestehen kann? 

o Wie kann die Erreichbarkeit schleswig-holsteinischer Urlaubsangebote mit Bus und 
Bahn verbessert und ausgebaut werden? 
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o Wie kann der Anteil regionaler Produkte in der Gastronomie und im touristischen Ein-
zelhandel gesteigert werden und stärker zu einem unverwechselbaren Image eines 
Schleswig-Holstein Urlaubs beitragen? 

o Welche bürokratischen Hindernisse können in Vorschriften und Planungsprozessen für 
den Tourismus abgebaut werden? 

 

 

Vermarktung 

o Welche speziellen Marktsegmente in Schleswig-Holstein können touristisch besser 
entwickelt und vermarktet werden? 

o Welche Erfahrungen liegen aus dem neu strukturierten landesweiten Marketing der 
Tourismus-Agentur Schleswig-Holstein (TASH) vor und wie kann das innovative Mar-
keting durch die TASH und die Regionalverbände zukunftsfähig ausgebaut werden? 

 
 
 
 
 
 
 
Jürgen Feddersen      Regina Poersch  
und Fraktion       und Fraktion 
 
 
 
 
 

 
 


